0.J.D.. 33997 ) » Fecha:  19/09/2007
E.G.M.: 64000 Seccion: EMPRESAS
Tarifa: 6850 Paginas. 18

s E
Nokia, lamarca '
) .
E
/ 3
ue masvaie de g
v
£
f
Europa:32.332 F
° ™ i
r
bt d
mlllones -
[}
¥
Industria Pais Mill. de euros C
', e <, . . . . ¢
El grupo Telef6nica se sitGaen cuarto ' NOKIA | | T | P | 2% 1t
Vs .
lugar, segtn el ranking Eurobrand 2 LVMH | we ranca | w1 |0
. I
3 Unlever Consumo R. Unido 2513 |1
C. C. Madrid de mercado, percepcion y comporta- T T i ¢
miento de los grupos objetivo delas em- - I
uinto vale una marca? Una pre- presas, inversiox?e(; y potencial futuro. 4 Usckeid Tt Erpara R C
gunta de dificil respuestaincluso  Ademds devalorar cadauno deesospa-  mmpamm 1
paralosmés entendidosenlama- rdmetros, la consultora también tiene en 5 Telcom. R. Unido 22.250 -
teria. Sobre 1a mesa estin factores tan cuenta los ingresos generados por la p— R
subjet{vgs como laimagen, 1a}'epufad6n, compafiia para asignar €l valor total a 6 Kuteriovil Aleriatiia 20.483 t
el posicionamiento estratégico, la per- la marca. (
cepcion que de ella tienen los distintos Alemania es el pais que cuenta con e [l
grupos de interés o stakeholders como mayor nimero de marcas entre las nd- 7w [ Relecke Telecom. Alemania 18.269 |
se les conoce en la jerga (clientes, em- mero uno por sectores, con ocho ense- > e — )]
pleados, accionistas)... fias lideres en sus respectivas industrias. i i ¢
Un informe del instituto Europeo de  Mercedes Benz (con una estimacién de ' @ Bl g i i
Marcas (European Brand Institute), ' 20.483 millones de euros) encabeza las e e T T R e 1
consultora con sede en Viena, ha que- marcas de automo6vil; SAP (8.419 millo- 9 &ﬁgmup Telecom. Francia 17.068 1
rido poner en valor todos estos condi- nes) estd al frente del sector tecnologi- i e e M e [ (
cionantes para las prin- co; Adidas, el de bienes; 10 'nBev Consumo Bélgica (
cipales ensefias del Viejo Deutsche Bank, €l finan- (
Continente, lo que ha ciero; Siemens, el indus- 11 Deutsche Bank.. - Sery. financ Alemania i
dado lugar al estudio Eu- trial; Deutsche Post, el de 12 SAB Miller Consumo R. Unido (
robrand, con apoyo de logisplca; Bertelsma:nn, el -
por Novomatic y el . medios de comunica- X '
banco Raiffeisen. El re- ! ci6n, y TUI, viajes. Sin Heineken Eonsuro :
sultado es que la marca i i - embargo, el pais germa- Nestlé: Consumo
de moéviles Nokia es la . 1o disputa el Yiderazgo en 16 Vivendi Entretenim.
que ms vale, con wn | E] potenc1a1 marcas con Reino Unido, 47 ygjkswagen utomouil
valor estimado de sus en- ya que éste cuenta con -
sefias de 32,332 millones | € Europa més ensefias represen. 18 Diageo Eonsimo BRI
de euros. tadasencadaunodelos 19 Fiat Automovil Italia
A la finlandesa le si- del ESte sectores, entre €llas, al- 20 HSBC Serv. financ. R. Unido
guen la cartera de mar- gunas tan potentes como 21 RBS Serv. financ. | R-Unido
cas de la firma de lujo | Segin el informe, hay un Unilever, Ladbrokers y 29 GSK F ; R. Unid
LVMH (que integra las | gran potencial para el GlaxoSmithKline. arnacia i
marcas Moet & Chandon, | desarrollo de marcas de Gerbard Hrebicek, del 23 Red Bull Consumo Austria
Lounis Vuitton, Fendi, | Europa del Este. El estu- | Instituto Europeo de 24 Telecom Italia Telecom. Italia
Christian Dior Perfumes | dio sefiala que, tras el Marcas en Viena resume 25 Ericsson Tecnologla | Suecia
entre otras), cuyo valor | proceso de privatizacién, | varias conclusiones del 26 UBS Pt e Sl
estiman en 29.831 millo- | muchas de las grandes informe. En primer 5 : - :
nes de euros, y Unilever, | compafifas de estazona | lugar, este analista con- 27 Novartis. Telecomunic. | Suiza
que cuenta en su porfo- | pasaron a control de em- sidera que la gestién de 28 BT Farmacia R. Unido
lio con marcas de pro- | presas de Europa pcci- }‘as marcas en”Equpa € | 29 Sanofi Aventis Logistica | Francia "
ductos de cuidado per- denta%, 1o que limit6é la} ‘diferenciada” E.s decir, 30 Deutsche Post SERAITGHE Ap—
sonal y para el hogar ;| capacidad de las ensefias | menos de un tercio delas . . =
como Knorr, Dove, Axey | locales. Por ello, Gorenje { 50 primeras macas cor- 3L Grupo Generall - Serv. financ Talia
skip, con un valor esti- | (una de las principales porativas estan repre- 32 Barclays Serv. financ. R. Unido
mado de 25.858 millones. | productoras de Eslove- sentadas porunasolaen- 33 BNP Paribas  Serv. financ. Franci
El grupo 1‘e1ef£)n1ca es | niaen e'lectrodoméstlcos sefia. Este }.xecho “enfati- 34 Unicredit Group F—— Italia
la primera espafiola que | y servicios) y la marca de ; za la necesidad de carte- N
aparece en la clasifica- | telecos rusa Beeline son ras de marcas para ajus- 35 Allianz
ci6n elaborada por el ins- | un ejemplo a seguir. tarlas a las necesidades 36 lkea Distribucién Suecia
tituto. A juicio de estos locales™ 87 Cadbury Schweppes ‘Consumo
expertos, las ensefias de la operadora es- El informe dem también la corre- Werikel Corisumo Kemania
pafiola valen 23.858 millones. Ademés, lacién entre la creacién de mareas po- LTS A A - -
la imagen corporativa de Ia firma pre- tentes y la riqueza de un pais. Relacio- British Am. Tobacco =00nsung, ~Unildo
sidida por César Alierta encabezalava- nando el valor estimado de las 10 pri- SAP Tecnologia Alemania 8.419
loraci6n en el sector de telecomunica- meras ensefias deun paisconsuPIB,el 41 Siemens 7772
ciones europeo. resultado es que “paises con un alto nivel 42 Bayer Farmacia ;
La otra ensefia nacional que se citaen  econ6mico tienden a exhibir valoresde R s w—
¢l informe junto a Telefénicaes el grupo  marca més elevados” No obstante, los FUROCERLANEEY ervinarc: 5
Santander, que se sitfia en el puestond-  analistas ven notable la concentracion 44 ABN Amro Serv. financ. Holanda 7.384
mero 43 con 7.442 millones de euros de - de las marcas més reputadas en tres pai- 45 H&M Distribucién | Suecia 7.125
valor de su ensefia. ses, ademas de Reino Unido y Alemania, 46 AstraZeneca Farmacia R. Unido 6.949
Para realizar ¢l estudio, sus promotores  se le suma Francia. - =
han analizado méas de 3.000 marcascor-  Dos son las perspectivas: “Desde el P Catlstion ErRgng Eioinare e
porativas europeas y también ensefias punto de vista de la gesti6n, el valor de 48 TeliaSonera Telecom. Suecia 6.608
individuales en 24 paises. El procesode marca actfia como medida de la evolu- 49 Maersk Loglstica Dinamarca 6.565
evaluacion de cada una de ellastieneen  ci6n econdmica de una empresa”, sefia- 50 Intesa-Sanpaolo Serv. financ. Italia 6.527

cuenta su reciente evolucioén del nego-
cio, la situacién competitiva, la posicién

1a. “A ello se suma, “como contribuyen
las marcas a las economias nacionales”

Cinco Dias




